COMISIÓN PERMANENTE
DEL HONORABLE CONGRESO DE LA UNIÓN

LX LEGISLATURA 

Los legisladores que firman al calce, integrantes de la LX Legislatura del H. Congreso de la Unión, del Grupo Parlamentario del Partido Verde Ecologista de México, con fundamento en los artículos 71, fracción II, 73  fracción  XXX y 78 de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos; 55 fracción II del Reglamento para el Gobierno Interior del Congreso General de los Estados Unidos Mexicanos, presento ante el pleno de esta Honorable Asamblea, la presente iniciativa mediante la cual se reforman diversas disposiciones del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, de la Ley de Radio y Televisión y de la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria con el objeto de que los partidos políticos, durante las campañas electorales, realicen transmisiones y promocionales en radio y televisión durante tiempos fiscales, con base en la siguiente:

EXPOSICIÓN DE MOTIVOS

La pasada contienda electoral presentó una serie de transformaciones político-electorales que es necesario regular para fortalecer nuestra democracia.

El tema de las campañas electorales y su relación con los medios de comunicación ha marcado de forma singular la historia reciente.

Ante la idea generalizada de que las elecciones actualmente se ganan o se pierden en los medios electrónicos, el modo de hacer campaña en México se asemeja crecientemente al modelo norteamericano, donde la mercadotecnia electoral y los sondeos se convierten en factores decisivos para convencer a los electores. Todo ello determina campañas altamente costosas.

Conforme a nuestro derecho vigente los partidos políticos son financiados con recursos de origen público, las cantidades de dinero que se manejan durante las campañas electorales generan una enorme erogación en sus finanzas, lo que se traduce en altos costos.

Según información del Instituto Federal Electoral para el proceso electoral de 2006 “el presupuesto total ascendió a 11,892.10 millones de pesos, del cual 40.0% se destinó al financiamiento público de los partidos políticos; 57.5% al gasto de operación y 2.0% al proyecto del voto de los mexicanos residentes en el extranjero. El restante 0.5% corresponde a un reintegro a la Tesorería de la Federación”.

Asimismo, “del 19 de enero al 28 de junio de 2006, el IFE realizó el monitoreo muestral de promocionales en radio y televisión, inserciones en prensa y anuncios espectaculares en la vía pública que promovieron a los candidatos federales durante las campañas electorales de 2006”.

De conformidad con esos monitoreos en ese periodo según información disponible “se detectaron 142 358 promocionales en televisión, equivalentes a 3 028 153 segundos u 841 horas, de los cuales 28% corresponden a promocionales de candidatos a Presidente de la República, 12% a diputados, 31% a senadores y 29% a genéricos”.

Por lo que se refiere a la radio, en el mismo periodo según información disponible “se detectaron 562 144 promocionales, equivalentes a 11 358 819 segundos o 3 155 horas, de los cuales 42% corresponde a promocionales de candidatos a Presidente de la República, 13% a diputados, 21% a senadores y 25% a genéricos.

El otorgamiento de numerosos recursos financieros ha venido propiciando una creciente dependencia de los partidos políticos respecto de los medios de comunicación. 

Es por ello, que pretendemos introducir una reforma legal que permita disminuir los gastos en promocionales y programas de larga duración en la radio y televisión privadas durante el proceso electoral, con la clara intención de que la autoridad encargada de organizar los comicios federales fiscalice directamente el consumo de espacios en los medios electrónicos y sin que se afecte la libertad de expresión. Esta propuesta además fortalece las condiciones de equidad para el acceso de los partidos a los medios de comunicación social.

La reforma consiste en adicionar un artículo 46 bis al Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales para establecer que “durante las campañas electorales, el tiempo fiscal que por ley otorgan al Estado las empresas de radio y televisión que operan mediante concesión federal, exclusivamente podrá ser utilizado por los partidos políticos y el Instituto Federal Electoral y, que en todo caso los partidos políticos lo emplearán para la difusión de su plataforma electoral, la promoción de sus candidatos, así como para el análisis de los temas de interés nacional y su posición ante ellos. El Instituto Federal Electoral  distribuirá los tiempos fiscales conforme a las reglas previstas en el propio Código”.

La propuesta resulta necesaria si tomamos en cuenta la tendencia internacional en la materia. Incluso en algunos países ante el problema que representa la dependencia a los medios de comunicación durante las campañas electorales, se ha prohibido la propaganda electoral.

Es el caso de Francia, que en su Código Electoral dispone que “durante los tres meses previos al primer día del mes de la elección, está prohibida la utilización con fines de propaganda electoral la publicidad comercial por prensa y todo medio audiovisual.” (artículo L52-1 Code Electoral).

Asimismo, el Código Electoral Nacional de Argentina en su artículo 64 ter prohíbe la emisión y publicación de visos publicitarios en medios televisivos, radiales y gráficos con el fin de promover la captación del voto antes de los treinta y dos días previos a la fecha fijada para el comicio.

Por su parte, la legislación venezolana dispone que las radio-emisoras, televisoras y demás medios oficiales de cultura y difusión, no podrán ser utilizadas por ningún partido político para su propaganda.

En el caso de Chile se prevé que la propaganda electoral por prensa, radio y televisión sólo podrá provenir de fuentes de origen nacional.
Con esta reforma no pretendemos prohibir la propaganda electoral en los medios de comunicación social ni restringir la garantía de libertad de expresión, simplemente establecer un mecanismo diferente que permita a los partidos políticos acceder en condiciones de equidad a la radio y televisión.
Programas de Obra Pública y de Desarrollo Social

La equidad y la transparencia son dos principios básicos de una elección democrática. 

El artículo 41 constitucional establece como principio rector en materia electoral, la equidad entre los partidos y candidatos contendientes.

En este sentido, durante un proceso electoral, además de una asignación equitativa de financiamiento y prerrogativas, el principio de equidad exige que las autoridades gubernamentales se mantengan al margen, con el propósito de evitar que algún candidato, partido o coalición obtenga apoyo del Gobierno que pueda generar alguna ventaja.

De hecho el Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federación ha sostenido que “es necesario establecer condiciones acordes con una sociedad democrática y que de los principios jurídicos establecidos en la Constitución Federal destacan la idea de las elecciones libres, auténticas y periódicas y la idea del sufragio universal, libre, secreto y directo.”

“Lo anterior aunado a que la libertad de sufragio se traduce en que el voto no debe estar sujeto a presión, intimidación o coacción alguna, lo que redunda en que los órganos y autoridades del poder público se deben mantener al margen del proceso electoral para no influir en el ánimo del elector, y no transgredir así los principios constitucionales referidos.”

Por su parte, el artículo 4 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales prohíbe “los actos que generen presión o coacción a los electores”.

En estos actos se pueden incluir tanto los realizados por las autoridades gubernamentales como por los particulares.

Por lo que se refiere a las autoridades gubernamentales, se estima que un partido político, coalición o candidato puede obtener ventajas indebidas al recibir apoyo a través de la promoción de programas de obra pública o de desarrollo social.

Esta promoción indebida durante los procesos electorales afecta la igualdad de condiciones en la competencia y, en consecuencia, con su ejercicio se transgrede el principio de equidad.

Este tema no se encuentra regulado en la legislación vigente, razón por la cual para cubrir esta laguna jurídica, en elecciones pasadas, el Instituto Federal Electoral ha emitido diversos acuerdos para la suspensión de programas gubernamentales de comunicación social sobre obra pública y programas sociales, así como de promoción del voto. 

Por ejemplo, en las elecciones del 2000 la suspensión se llevó a cabo durante los 30 días previos a la jornada electoral; en los comicios de 2003 durante los 20 días previos a la jornada electoral y en los de 2006, a través de las reglas de neutralidad aplicables a los servidores públicos durante el proceso electoral federal, se dispuso “suspender durante los 40 días anteriores a la jornada electoral y en el transcurso de la misma cualquier tipo de campaña publicitaria de programas de obra pública o de desarrollo social”.

Si bien el Instituto Federal Electoral ha cubierto esta laguna a través de la emisión de acuerdos, es necesario que la misma se colme a través de una reforma legal, que permita elevarla a rango de ley, tanto en sentido material como formal, para otorgar certeza jurídica durante la celebración de los procesos electorales y establecer de manera precisa un plazo aplicable en todos los comicios.

Para tal efecto, proponemos adicionar un párrafo segundo al artículo 190 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales a fin de establecer que “el día de la jornada electoral y durante los ciento veinte días anteriores las autoridades federales, estatales, municipales y del Distrito Federal se abstendrán de realizar, por cualquier medio, propaganda o promocionales de programas de obra pública o de desarrollo social, con excepción de los programas de salud por emergencias, servicios y atención a la comunidad por causas graves.”

Esta reforma resulta necesaria si tomamos en cuenta que No se deben afectar los principios democráticos vinculados al ejercicio libre, auténtico, efectivo y pacífico del sufragio en condiciones de igualdad, máxime si tomamos en cuenta que las acciones de política social abarcan diversos ámbitos y que la persistencia de agudas desigualdades en la población mexicana demanda la urgente y constante implementación de programas sociales, en cuya consecución está depositada la esperanza de millones de mexicanos que experimentan carencias y pobreza. 

En conclusión, se considera que “la salvaguarda del principio de equidad exige que las autoridades gubernamentales se mantengan al margen del proceso electoral, a fin de que ningún partido, candidato o coalición obtenga apoyo del gobierno que pueda traducirse en ventaja”.

Propaganda electoral contratada por personas físicas o morales distintas a los partidos políticos.

Por otra parte, por lo que se refiere a los actos de los particulares que podrían generar presión o coacción a los electores, es importante tomar en cuenta la experiencia reciente, conforme a la cual empresas mercantiles y organizaciones patronales, a través de promocionales en televisión y radio,  se pronunciaron a favor de alguna opción electoral.

Estas acciones fueron consideradas, en su momento, como actos de inducción, presión o coacción del voto hacia algún candidato, partido o coalición.
Por ello, en concordancia con lo dispuesto en el artículo 48 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales que establece que “es un derecho exclusivo de los partidos políticos contratar tiempos en radio y televisión para difundir mensajes orientados en la obtención del voto durante las campañas electorales, conforme a las normas y procedimientos que se establecen en este artículo”; proponemos adicionar un párrafo 15 al mismo artículo, a fin de establecer que “ninguna persona física o moral podrá contratar propaganda en radio, televisión y medios impresos para difundir mensajes de cualquier naturaleza orientados a la inducción del voto o que puedan confundir a los electores”.

Cabe precisar que la prohibición abarca cualquier tipo de mensaje, incluso aquéllos de naturaleza subliminal.

En consecuencia, esta reforma tiene por objeto fortalecer el principio democrático de equidad en el proceso electoral, para asegurar condiciones de igualdad y libertad en la realización de elecciones auténticas.

Asimismo, es oportuno enfatizar que esta reforma se sustenta en la necesidad de proteger otros bienes o derechos previstos en la Constitución Federal, como son la libertad en el sufragio que implica que no haya presión en las elecciones; así como en el derecho político de acceder, en condiciones de igualdad, a cargos públicos, derechos que se prevén respectivamente en los artículos 41 y 35 de nuestra Carta Magna.

La adición propuesta, tiene por objeto establecer de manera clara y precisa que en ningún caso se permite la contratación en radio y televisión por personas distintas a los partidos políticos, para difundir mensajes orientados a la obtención del voto durante las campañas electorales.

Finalmente, es oportuno señalar que después de la reforma electoral de 1996, el sistema electoral mexicano ha presentado algunas deficiencias que es necesario corregir con el propósito de consolidar nuestra democracia y hacer más eficientes nuestros procesos electorales.

Por lo expuesto, y con el objeto de fortalecer la democracia en México en términos de lo previsto en el artículo 71, fracción II de la Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, el Grupo Parlamentario del Partido Verde Ecologista de México, somete a la consideración de esta H. Asamblea la siguiente Iniciativa con Proyecto de:

DECRETO QUE REFORMA Y ADICIONA DIVERSOS ARTÍCULOS DEL CÓDIGO FEDERAL DE INSTITUCIONES Y PROCEDIMIENTOS ELECTORALES, DE LA LEY DE RADIO Y TELEVISIÓN Y DE LA LEY FEDERAL DE PRESUPUESTO Y RESPONSABILIDAD HACENDARIA.

ARTÍCULO PRIMERO.- Se adicionan un artículo 46 bis; un párrafo 2, recorriéndose los demás en su orden al artículo 190, y se reforman los artículos 47, 48, 182-A y 186 del Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales, para quedar como sigue: 

Artículo 46 bis

1. Durante las campañas electorales, el tiempo fiscal que por ley otorgan al Estado las empresas de radio y televisión que operan mediante concesión federal, exclusivamente podrá ser utilizado por los partidos políticos y el Instituto Federal Electoral.

2. Los partidos políticos podrán utilizar el tiempo fiscal para la difusión de su plataforma electoral, la promoción de sus candidatos, así como para el análisis de los temas de interés nacional y su posición ante ellos.

3. El Instituto Federal Electoral distribuirá los tiempos fiscales otorgados por las empresas concesionarias, conforme a lo previsto en los artículo 47, 48 y demás aplicables de este Código.

Artículo 47

1. Los partidos políticos, durante las campañas electorales, a fin de difundir sus candidaturas, independientemente del tiempo previsto en el artículo 44 de este Código, solamente podrán realizar transmisiones y promocionales en radio y televisión durante los tiempos fiscales que por ley otorgan al Estado las empresas de comunicación que operan mediante concesión federal.

a) En el proceso electoral en el que se elija Presidente de los Estados Unidos Mexicanos, el tiempo total de transmisión para todos los partidos políticos será el que acuerde el Consejo General para cada elección tomando en cuenta los tiempos fiscales otorgados por las empresas concesionarias.

b) En los procesos electorales en que sólo se elija a integrantes del Congreso de la Unión, el tiempo total de transmisión en radio y televisión para todos los partidos políticos será el que acuerde el Consejo General para cada elección tomando en cuenta los tiempos fiscales otorgados por las empresas concesionarias.

c) Durante el tiempo de las campañas electorales, adicionalmente al tiempo a que se refieren los incisos a) y b) anteriores, el Instituto Federal Electoral pondrá a  disposición de los partidos políticos promocionales en radio y en televisión con duración de 20 segundos, y los distribuirá mensualmente, siempre y cuando sea posible en consideración a los tiempos fiscales disponibles. Los promocionales que no se utilicen durante el mes de que se trate, no podrán ser transmitidos con posterioridad.

2. …

3. El tiempo de transmisión y número de promocionales a que se refiere el párrafo 1 de este artículo, se distribuirán entre los partidos con representación en el Congreso de la Unión, de la siguiente manera: el 70% en forma igualitaria, y el 30% restante en forma proporcional a su fuerza electoral.

4. …
5. A fin de que los partidos políticos disfruten de la prerrogativa consignada en el inciso c) del párrafo 1 de este artículo, para la asignación de los promocionales en radio y televisión se utilizarán el o los catálogos a que se refieren los párrafos 2 y 3 del artículo 48.

6. …

7. …

Artículo 48

1. Es derecho exclusivo de los partidos políticos utilizar tiempos en radio y televisión para difundir mensajes orientados a la obtención del voto durante las campañas electorales, conforme a las normas y procedimientos que se establecen en el artículo 47en lo que resulten aplicables y en el presente artículo. Los candidatos sólo podrán hacer uso de los tiempos que les asignen su partido político, o coalición, en su caso, de conformidad con lo previsto en el artículo 59, párrafo 1 inciso c).

2. La Secretaría Ejecutiva del Instituto Federal Electoral solicitará oportunamente a la Secretaría de Comunicaciones y Transportes su intervención, a fin de que los concesionarios o permisionarios de radio y televisión a que se refiere el párrafo 1 del artículo 47, tanto nacionales como de cada entidad federativa, le proporcionen un catálogo de horarios, disponibles para los partidos políticos para dos períodos: el primero, del 1o. de febrero al 31 de marzo del año de la elección; y el segundo, del 1o. de abril y hasta tres días antes del señalado por este Código para la jornada electoral. 

3. La Secretaría Ejecutiva del Instituto, por conducto de la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos, pondrá a disposición de los partidos políticos, en la primera sesión que realice el Consejo General en la primera semana de noviembre del año anterior al de la elección el primer catálogo de los tiempos fiscales, horarios, canales y estaciones disponibles. El segundo catálogo será proporcionado en la sesión que celebre el Consejo General correspondiente al mes de enero.
4. Los partidos políticos deberán comunicar por escrito a la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos, las estaciones, canales y horarios en los que tengan interés, conforme al primer catálogo que les fue proporcionado, a más tardar el 15 de diciembre del año anterior al de la elección, por lo que hace a la campaña de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos, y a más tardar el 31 de enero del año de la elección, para las campañas de senadores y diputados. Los partidos políticos deberán comunicar por escrito a la misma Dirección Ejecutiva, las estaciones, canales y horarios en los que tengan interés del segundo catálogo que les fue proporcionado, a más tardar el 28 de febrero del año de la elección por lo que hace a la campaña de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos y a más tardar el 15 de marzo del mismo año para las campañas de senadores y diputados.
5. En el evento de que dos o más partidos políticos manifiesten interés en utilizar tiempos fiscales en un mismo canal o estación, en los mismos horarios, la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos, aplicará, en su caso, el procedimiento siguiente:

a) Se dividirá el tiempo fiscal total disponible del canal o estación en forma igualitaria entre el número de partidos políticos interesados, el resultante será el tiempo que cada partido político podrá utilizar. Si hubiese tiempos sobrantes estarán a disposición del Instituto Federal Electoral y no podrán ser objeto de utilización posterior por los partidos políticos. 

b) (Se deroga).

c) (Se deroga).

d) (Se deroga).

6. En el caso de que sólo un partido político manifieste interés por utilizar tiempo fiscal en un canal o estación, podrá hacerlo hasta por el límite que los concesionarios o permisionarios hayan dado a conocer como el tiempo disponible para efectos de este artículo.

7. El reparto y asignación de los canales, estaciones y tiempos fiscales a utilizar por cada partido político, del primer catálogo, deberá finalizar a más tardar el 15 de enero del año de la elección para la campaña de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos y a más tardar el 28 de febrero del mismo año, para las campañas de senadores y diputados. Para el segundo catálogo, el reparto y asignación de los canales, estaciones y tiempos a utilizar por cada partido político, para las elecciones de Presidente de los Estados Unidos Mexicanos, senadores y diputados, deberá concluir el 15 de abril del mismo año.

8. Una vez concluido el procedimiento de reparto y asignación a que se refiere el párrafo anterior, el instituto procederá, a través de la Dirección Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Políticos, a dar a conocer los tiempos, canales y estaciones para cada uno de los partidos políticos. De igual manera, la propia Dirección Ejecutiva comunicará a cada uno de los concesionarios o permisionarios los tiempos y horarios que cada uno de los partidos políticos está autorizado a utilizar.
9. En uso de los tiempos fiscales asignados a los partidos políticos en los términos de este Código en los medios de cobertura local, los mensajes alusivos a sus candidatos a Presidente, diputados y senadores, sólo podrán transmitirse durante los períodos de campaña a que se refiere el artículo 190, párrafo 1, de este Código.

10. …

11. …

12. …

13. …

14. …
15.- Ninguna persona física o moral podrá contratar propaganda en radio, televisión y medios impresos para difundir mensajes, de cualquier naturaleza, orientados a la inducción del voto o que puedan confundir a los electores.

Artículo 182-A

1. … 

2. …

a) …

I. …

b) …

I. …

c) …

I. Comprenden mensajes, anuncios publicitarios y sus similares, tendientes a la obtención del voto.

3. …

…

4. …

a) …

I. …

b) …

…

…

5. Cada partido político deberá destinar el 100% del  tiempo fiscal que utilice para propaganda en radio y televisión en programas para la difusión de su plataforma electoral, la promoción de sus candidatos, así como para el análisis de los temas de interés nacional y su posición ante ellos.

Artículo 186

1. La propaganda que en el curso de una campaña difundan por los partidos políticos a través de la radio y la televisión, se ajustará a lo dispuesto por el artículo 6o. de la Constitución.

2. Los partidos políticos, las coaliciones y los candidatos que realicen propaganda electoral a través de la radio y la televisión, de conformidad con lo previsto en los artículos 47 y 48 de este Código, deberán evitar en ella cualquier ofensa, difamación o calumnia que denigre a candidatos, partidos políticos, instituciones y terceros.

3. …

Artículo 190

1. ...

2. El día de la jornada electoral y durante los ciento veinte días anteriores las autoridades federales, estatales, municipales y del Distrito Federal se abstendrán de realizar, por cualquier medio, propaganda o promocionales de programas de obra pública o de desarrollo social, con excepción de los programas de salud por emergencias, servicios y atención a la comunidad por causas graves.

3. El día de la jornada electoral y durante los tres días anteriores no se permitirá la celebración ni la difusión de reuniones o actos públicos de campaña, de propaganda o de proselitismo electorales.

4. Quien solicite u ordene la publicación de cualquier encuesta o sondeo de opinión sobre asuntos electorales, que se realice desde el inicio de las campañas hasta el cierre oficial de las casillas el día de la elección, deberá entregar copia del estudio completo al Secretario Ejecutivo del Instituto, si la encuesta o sondeo se difunde por cualquier medio. En todo caso, la difusión de los resultados de cualquier encuesta o sondeo de opinión estará sujeta a lo dispuesto en el párrafo siguiente.

5. Durante los ocho días previos a la elección y hasta la hora del cierre oficial de las casillas que se encuentren en las zonas de husos horarios más occidentales del territorio nacional, queda prohibido publicar o difundir por cualquier medio, los resultados de encuestas o sondeos de opinión que tengan por objeto dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos, quedando sujetos quienes lo hicieren, a las penas aplicables a aquellos que incurran en alguno de los tipos previstos y sancionados en el artículo 403 del Código Penal para el Distrito Federal en Materia de Fuero Común y para toda la República en Materia de Fuero Federal.

6. Las personas físicas o morales que pretendan llevar a cabo encuestas por muestreo para dar a conocer las preferencias electorales de los ciudadanos o las tendencias de las votaciones, adoptarán los criterios generales de carácter científico, que para tal efecto determine el Consejo General.
7. El Instituto, a petición de los partidos políticos y candidatos presidenciales que así lo decidan, organizará debates públicos y apoyará su difusión.
ARTÍCULO SEGUNDO.- Se reforma el artículo 79-A de la Ley de Radio y Televisión, para quedar como sigue: 

Artículo 79-A. …

I. Tratándose de elecciones federales, deberán informar al Instituto Federal Electoral sobre la propaganda que en tiempos fiscales hubieren utilizado los partidos políticos o los candidatos a cualquier puesto de elección conforme a la metodología y formatos que al efecto emita ese Instituto en el Reglamento de Fiscalización respectivo;

II. …

III. Durante los procesos electorales federales, se abstendrán de celebrar contratos con los partidos políticos para la difusión de propaganda electoral fuera del tiempo fiscal asignado por el Instituto Federal Electoral.
IV. El Instituto Federal Electoral, durante los procesos electorales federales, será la instancia encargada de gestionar el tiempo fiscal disponible para la publicidad electoral de los partidos políticos, y dictará las medidas necesarias para ello.

ARTÍCULO TERCERO.- Se adiciona un artículo 61 bis de la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria, para quedar como sigue: 

Artículo 61 bis.- El Poder Ejecutivo Federal, a través de la Secretaría de Gobernación, supervisará la administración y distribución de los tiempos fiscales otorgados por las empresas de comunicación que operan mediante concesión federal. Dicha distribución se realizará en la proporción siguiente: 40 por ciento al Poder Ejecutivo Federal; 30 por ciento al Poder Legislativo, tiempos que se distribuirán en partes iguales a la Cámara de Diputados y a la Cámara de Senadores;10 por ciento al Poder Judicial y 20 por ciento a los entes autónomos.

La Secretaría de Gobernación dará seguimiento a la utilización de los tiempos fiscales. Asimismo, estará facultada para reasignar estos tiempos cuando no hubieren sido utilizados con oportunidad o se encuentres subutilizados, de conformidad con las disposiciones generales que al efecto emita. Las reasignaciones se ajustarán  a la proporción prevista en este artículo.

La Secretaría de Gobernación informará bimestralmente a la Comisión de Radio, Televisión y Cinematografía de la Cámara de Diputados, sobre la utilización de los tiempos fiscales, así como sobre las reasignaciones que, en su caso, realice.

El Ejecutivo Federal, por conducto de la Secretaría de Gobernación, remitirá bimestralmente a la Comisión de Radio, Televisión y Cinematografía de la Cámara de Diputados un informe que contenga, por lo menos: la descripción de las fórmulas, modalidades y reglas para la asignación de los tiempos fiscales por dependencias y entidades, así como la descripción de los tiempos fiscales utilizados por cada dependencia y entidad.

Los tiempos fiscales sólo podrán destinarse a actividades de difusión, información o promoción de los programas de las dependencias o entidades, así como a las actividades análogas que prevean las leyes aplicables.

Durante lo procesos electorales, para el uso y duración de los tiempos fiscales, se observará lo previsto al efecto en el Código Federal de Instituciones y Procedimientos Electorales.

TRANSITORIOS
PRIMERO.- El presente decreto entrará en vigor el día siguiente al de su publicación en el Diario Oficial de la Federación. 

SEGUNDO.- Se derogan las disposiciones que se opongan al presente Decreto.

Dado en el Senado de la República sede de La Comisión Permanente del Honorable Congreso de la Unión de los Estados Unidos Mexicanos, a los veintisiete días del mes de junio de dos mil siete.
Dip. Jorge Emilio González Martínez

Dip. Diego Cobo Terrazas

Sen. Francisco Agundis Arias
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INICIATIVA QUE PRESENTA EL GRUPO PARLAMENTARIO DEL PARTIDO VERDE ECOLOGISTA DE MÉXICO POR LA QUE SE BUSCA QUE LOS PARTIDOS POLÍTICOS, DURANTE LAS CAMPAÑAS ELECTORALES, REALICEN TRANSMISIONES Y PROMOCIONALES EN RADIO Y TELEVISIÓN DURANTE TIEMPOS FISCALES.
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